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Koncepti pér kriteret e brandimit té rajoneve zhvillimore

Dokumenti shpjegues pér hartimin e kritereve pér brandimin e rajoneve zhvillimore éshté i
organizuar né tri seksione:

(1) Detyrat e projektit pér zhvillim té konceptit,
(2) Brandimi i rajoneve zhvillimore — kriteret mbi elementet pérbérése dhe
(3) Brendimi dhe funksioni i tij — paralele nga marketingu.

Né pjesén e paré, pérshkruhet detyra e projektit e zbérthyer né objektiva dhe aktivitete
specifike, si dhe pérshkruhet procesi konsultativ, identifikimi dhe mbledhja e informatave-
procesi analitik dhe zhvillimi i pasqyrimit mbi konceptin e studiuar (kriteret pér brandimin e
rajoneve zhvillimore).

Né pjesén e dyté, pérshkruhet géllimi i zhvillimit té brendeve rajonale, kriteret pér zhvillimin
e tyre, procesi i zhvillimit dhe propozimet e kushteve pér pérdorim.

Né pjesén e treté, e cila &shté e dnéné plotésuese pérshkruhet koncepti i brendimit né forme té
pérgjithésuar, mé saktésisht pérshkruhet brendimi si nocion i lidhur ngusht me praktikat e
marketingut si pjesé fushés sé ekonomisé. Elaborimi né format shumé té pérmbledhur mbi
brandimin éshté dhéné me géllim té informimit té paléve mé pak té informuara apo me mé pak
njohuri me nocionin e brandimit dhe si zbatohet né fushén e marketingut. Elaborimi né kété
pjesé informon lexuesit dhe jep pérkufizimin e kornizés mbi té cilén éshté ndértuar propozimi
dhe jané pércaktuar kriteret pér zhvillimin e elementeve pér brendimin e rajoneve zhvillimore.

|. Detyra e projektit pér zhvillim té konceptit

Qéllimi i projektit éshté zbérthyer dhe interpretuar né bashékpunim me MZHR, pér té arritur
deri tek identifikimi i kérkesave specifike, si dhe pércaktimi i aktiviteteve dhe planit té punés.
Gjaté diskutimeve fillestare &shté arritur né dakordimin e pérgjithéshém se géllimi i projektit
pér pércaktimin e kritereve pér brandimin e rajoneve zhvillimore duhet té arrrihet pérmes
objektivave si né vijim: shqyrtimi i kuadrit ligjor dhe institucional né nivel kombétar sé bashku
me shqgyrtimin e inciative né kété fushé, shqyrtimi i kuadrit ligjor dhe institucional si dhe
praktikave né kontekst Europian — EU, duke pérfshiré poashtu edhe konsultimet me akterét
relevant institucional né Kosové.

Nga aktivitetet dhe analiza e té dhénave t€ mbledhura nga shgyrtimi i burimeve dytésore dhe
primare (péfshiré edhe konsultimet me institutionet si palé té interesit), jané pritur rezultate dhe
pasqyrim mbi ¢éshtjet lidhur me pércaktimin e kritereve pér brandimin e rajoneve zhvillimore.

Mé saktésisht, rezultatet e pritura jané njohja me materien lidhur me pérkufizimet, rolin dhe
funksionin né raport me kriteret té zbatueshme (pér brendimin e rajoneve zhvillimore). Mé tutje
njohja me burimet e informacionit sa i pérket institucioneve dhe politikave duke synuar qé té
zhvillohet korniza adekuate né kuptimin e trajtimit tematik dhe relevant si dhe né arritjen e
géllimit té vet procesit té brandimit.

Poashtu né aspektin e pasgyrimit lidhur me ¢éshtjet e brandimit té rajoneve zhvillimore apo
mbi zhvillimim té kuptuarit, pritet gqé té zhvillohen njohurité mbi kuadrin potencial ligjor dhe
institucional,gé do té thoté: nése fusha e brandimit té rajoneve éshté c¢éshtje e rregulluar si dhe
identifikimi i praktikave té mira nga aktivitetet e tilla té zhvilluara né BE.



Pérshkrimi i procesit pér zhvillim té konceptit

Procesi pér identifikimin e kritereve pér brendimin e rajoneve zhvillimore né kontekst té
mandatit t¢ MZHR éshté bazuar né pregatitjen e metodologjisé dhe planit té punés dhe né
zbatimin e tij.

Procesi né thelb éshté bazuar né identifikimin e kérkesave tematike lidhur me procesin e
brandimit dhe zbatimin né kontekst té brandimit té rajoneve zhvillimore, duke ju referuar
poashtu ¢éshtjeve qé kané té béjné me kuadrin ligjor dhe institucional si né nivel kombétar
ashtu edhe né kontekst té BE-sé.

Qéllimi 1 aktivitetit dhe organizimi i procesit

Si pjesé e zhvillimit té konceptit pér kriteret e brandimit jané organizuar katér (4) takime pune,
duke filluar me MZHR-né ku jané diskutuar dhe dakorduar parimet dhe rezultatet e pritura, si
dhe jané dakorduar takimet me palét e tjera té interesit (MINT dhe MKRS).

Takimi i paré me MZHR éshté mbajtur mé dt. 1 Shkurt 2022.

Takimi me zyrtarét e MINT dhe MZHR éshté mbajtur me dt. 11 Shkurt 2022.
Takimi me zyrtarét e MKRS dhe MZHR éshté mbajtur me dt. 21 Shkurt 2022.
Takimi me zyrtarét e MZHR éshté mbajtur me dt. 29 Mars 2022.

Takimi me zyrtarét e MZHR éshté mbajtur me dt. 31 Mars 2022.

YVVVYYVY

Konsultimet

Me shqgyrtimin e karakterit eksplorues té legjislacionit dhe dokumenteve mbi politikat si dhe té
mandateve institucionale né nivel vendor dhe até té EU, si dhe me shqyrtimin e objektivave té
rezultateve té kérkuara nga procesi i pregatitjes sé dokumentit shpjehues pér kriteret e
brandimit té rajoneve zhvillimore, jané identifikuar pyetjet dhe pikat e nevojshme pér diskutim
me palét e interesit,pérkatésisht pyetjet pér MZHR, MINT dhe MKRS. Mbi kéto pyetje jané
zhvilluar diskutimet dhe jané mbledhé informatat si dhe dokumentacioni né dispozicion nga
kéto institucione.

Dokumentet e marra nga procesi konsultativ me palét jané:

-Vendimi MTI — pér kriteret

-Koncepti pér brendet Rajonale — MTI Dhjetor 2021

-Sektori C — Industria pérpunuese’

-Studim mbi perspektivat pér pérmirésimin e industrisé sé Kosovés népérmjet iniciat grupore
MINT

-Kushtetuta e Republikés sé Kosoveés

-Ligji pér turizmin — Nr. 04/L-176 i vitit 2013?

-Strategjia e turizmit DKRS Prishting 2018 — 20223 KK Prishtiné

-Strategjia kombétare pér trashégiminé kulturore 2017 — 2027 — MKRS*

-Lista e aseteve té trashégimisé kulturore né mbrojtje té pérhershme — MRKS®
-Lista e aseteve té trashégimisé kulturore né mbrojtje té pérkohshme 2021 — MRKS®

! https://mint.rks-gov.net/desk/inc/media/E32FFB54-40EA-415F-8577-98E0711C4980.pdf
2 https://gzk.rks-gov.net/ActDocumentDetail.aspx?ActID=8668

3 https://prishtinaonline.com/uploads/strategjia_e turizmit dkr_komuna e prishtines.pdf
4 https://mkrs-ks.org/repository/docs/shqip_strategjia per trashegimi.pdf

5 https://www.mkrs-ks.org/repository/docs/Mbrojtjia e perhershme.pdf

6 https://www.mkrs-ks.org/repository/docs/Vendimi_me regjister 2021-2022.pdf
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-Pérkrahje pér Promovimin e Diversitetit Kulturor né Kosové (PDKK) 20117 — Késhilli -
Europés

-Plani rajonal i trashégimisé — jug 2015 — 20182 Késhilli i Europés

-Ligji pér té drejtat e autorit Nr. 04/L-065

-Ligji pér markat tregtare Nr. 04/L-026

-Ligji pér treguesit gjeografik dhe emértimet e origjinés Nr. 05/L-051

-UA MT1 09/2018 Pér pércaktimin e simboleve pér treguesit gjeografiké, emértimit té origjinés
dhe specialitetit tradicional t& garantuar®

-UA MTI 11/2016 pér treguesit gjeografik dhe emértimet e origjinés

Procesi konsultativ éshté zhvilluar pérmes njoftimit té paléve mbi géllimin e projektit
(zhvillimin e kritereve pér brendimin e rajoneve zhvillimore) duke kérkuar qé té kontribojné
duke shpalosur informata mbi aspektet institucionale dhe ligjore té pérfshirjes né kété fushé.
Poashtu éshté kérkuar qé té i referohen edhe mandateve sipas institucioneve pérkatése pér té
idenfikuar pikat e pérbashkéta sa i pérket zhvillimit té brendeve, si dhe pérdorimit té
elementeve té brendimit. Me tej éshté proceduar me aspektet lidhur me procesin e zhvillimit té
brendeve pér rajone zhvillimore (apo rajone né EU né kuptimin gjeografik — EU Reg) pér té
zhvilluar njohuri né raport me Acquis Communitaire i EU, pér tu informuar nésé ¢éshtjet e
fushés jané té rregulluara né nivel té EU sa i pérket kritereve per elementet e brendimit. Poashtu
éshté diskutuar né procesin konsultativ né kontekst té njohurive ekzistuese, ¢faré jané opsionet
e procedimit pér pérzgjedhjen e kritereve, pérkatésisht té elementeve pér brendim me rastin e
zbatimit té politikave nga ana e anétaréve té njé rajoni zhvillimor (procedurat dhe procesi i
pérzgjedhjes sé elementeve té brendit, sipas fushave/domeneve), si dhe a mendohet kornizé
kohohre pér pregatitjen e brendeve si dhe kornizé kohore pér rishikimin e brendeve.

Studimi i burimeve dytésore ka ofruar kéto dokumente si shembuj té studiuar té brandimit té
territoreve, né kété rast té rajoneve specifike (edhe rajonet ekonomike apo rajone zhvillimore
né rastin e Kosovés). Poashtu, burimet dytésore pasqyrojné edhe aspektet aplikative té
brendimit té rajoneve né BE. Mé poshté jané jané té listuara burimet e konsultuara né nivel té
BE-sé té shogéruara me referencimin pérkatés:

-Place marketing in Europe. The Branding of Oresund Region'®

-Marketing strategies in the EU macro-regions: Cultural Routes and marketing of the
macro-regional strategiest?

-Place branding for local government — the basics'?

-A leaflet on the principles of regional branding — EU™
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https://rm.coe.int/CoERMPublicCommonSearchServices/DisplayDCTMContent?documentld=09000016806ae4
d3

8
https://rm.coe.int/CoERMPublicCommonSearchServices/DisplayDCTMContent?documentld=09000016806ae5
cl

% https://gzk.rks-gov.net/ActDetail.aspx?Act|D=11348

10 https://www.intereconomics.eu/pdf-doénload/year/2004/number/5/article/place-marketing-in-europe-the-
branding-of-the-oresund-region.html

11 https://rm.coe.int/routes4u-elearning-manual-5/16809efa57%0A%0A

12 https://www.local.gov.uk/our-support/leadership-workforce-and-communications/comms-hub-
communications-support/place-0

13 http://www.regional-products.eu/en/about-project/default/2/aktivity-projektu?file=arz-leaflet-
2011.pdf&do=download?2
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-Interreg Harmonized Brand
-Download centre for visual elements — EU®

Pérmbledhja, reflektimi dhe hapat e tjeré

Projekti né formé té thjeshtuar parashtron detyrén pér pércaktimin e kritereve pér pérzgjedhjen
e elementeve té cilat do té shfrytézohen pér ndértimin e Brendeve pér 5 — 7 Rajonet Zhvillimore
té Kosovés.

Kuadri ligjor né Kosove sa i pérket brendimit dhe simboleve pér shenjézim éshté krejtésisht né
fushén e té drejtave té autorit, markave tregtare dhe simboleve pér shenjézimin e produkteve
sipas prejardhjes sé mbrojtur gjeografike.

Duke marré pér bazé se ¢éshtja e brendimit té rajoneve zhvillimore nuk éshté e rregulluar me
legjislacion vendor, né mungesé té kuadrit ligjor specifik vendore apo nivel té EU, opsion pér
pércaktimin e kritereve paraqgitet gasja pérmes analogjisé duke shqyrtuar modelet (studime
krahasuese) e zbatuara pér Rajonet e EU. Ndérsa si kornizé teorike mbi brendimin si opsion
ofrohet gasja né konceptet teorike dhe praktike té€ brandimit me origjiné nga fusha e ekonomisé
mé saktésisht nga dega e marketingut.

Rregullimi né fushén e brendimit né nivel t& EU éshté krejtésisht i lidhur me ligjet pér drejtén
e dizajnit industrial dhe té drejtat e autoréve (sa i pérket ¢céshtjeve té mbrotjes sé dizajnit — né
fushén e markave tregtare), si dhe shenjézimit té produkteve né kuadér té skemave pér cilésiné
e produkteve sipas preardhjes sé mbrojtur gjeografike. Né kontekst té brandimit té rajoneve si
praktika zbatimi si dhe ményra té pérdorimit hasen (vendosja) llogove dhe narrativit té cilat
paragiten si céshtje e rregulloreve individuale té organizatave (rregullore e
organizatave/entiteteve lidhur me pérdorimin e brendeve).

Praktika né EU pasqyron dy drejtime si boshte lidhur me géllimin apo funksionin e brendit té
njé rajoni specifik si njési territoriale, pérkatésisht brendi apo simbolet e brendit pérdoren pér
shenjézimin (identifikimin) e rajonit Europian pér géllime administrative apo shenjézim
territorial, si dhe pér shenjézimin (identifikimin) e produkteve apo shérbimeve pér géllime
komerciale.

Né aspektin e shenjézimit (identifikimit) territorial, shenjézimi paragitet si tabela apo flamuj
mbrenda territorit té regjionit, né hapésira publike si ndértesa publike apo administrative, parge,
organizata me karakter rajonal (ndérmarrjet publike rajonale, etj), organizime té karakterit
rajonal apo multi-rajonal. Né kété format pérdorimi i simboleve éshté i kufizuar kryesisht
mbrenda territorit té rajonit.

Né aspektin e shenjézimit (identifikimit) pér nevoja komerciale, shenjézimi paraqgitet né
produkte me origjiné nga rajoni pérkatés, njési turistike si hotele dhe restorane, tabela dhe
flamuj né pikat e shitjes sé produkteve me origjiné nga rajoni pérkatés. Tek pérdorimi i
shenjézimit me simbole té rajonit specifik, produktet 1évizin né tregje pértej rajonit té origjinés,
dhe rrjedhimisht simbolet shtrihen pértej territorit té origjinés. Zbatimi shenjézimit me karakter
territorital pér produkte, rregullohet né térési nga Ligjin pér treguesit gjeografik dhe emértimet
e origjinés Nr. 05/L-051, e drejta e pérdorimit né nenin 14. Poashtu jané edhe aktet nénligjore
té cilat e rregullojné zbatimin. Kydokument shpjegues nuk ka pér géllim ndérhyrjen né fushén
e rregulluar nga ky ligj, por se brendimi i rajoneve zhvillimore ndérlidhet né masé té madhe

14 https://www.interact-eu.net/#o=visible/interreg-harmonised-branding
15 https://ec.europa.eu/regional policy/en/information/logos downloadcenter/



https://www.interact-eu.net/#o=visible/interreg-harmonised-branding
https://ec.europa.eu/regional_policy/en/information/logos_downloadcenter/

me kété ligj né aspektin e pérdorimit té simboleve, si dhe me fushéveprimin e neneve 13 dhe
25.

Neni 13. Marrédhéniet né mes markave tregtare, emértimeve té origjinés dhe treguesve
gjeografik
Neni 25. Pércaktimi i zonés gjeografike

Nga procesi konsultativ éshté konstatuar se MZHR nuk ka dokumente politike apo strategji pér
¢éshtjen e brendit. Pozicioni politik éshté qé pércaktimi i kritereve té€ mos parages pengesé pér
ndonjérin rajon zhvillimor né kuptimin e krijimit té disavantazhit apo pengimit té konkurencés
sé liré mes rajoneve zhvillimore. Poashtu éshté pozicioni i MZHR-sé @é né procesin e
shqyrtimit té kontekstit pér pregatitjen e kritereve pér brendimin e rajoneve zhvillimore té
konsultohen burimet relevante si legjislacioni vendor dhe EU, si dhe politikat apo materialet
nga burimet dytésore rajonale dhe né EU. Né fushén e legjislacionit, té shqyrtohet ekzistenca
eventuale e akteve té cilat e rregullojné brendimit, pérmes ligjeve té péraférta né aspektin e
fushéveprimit si Ligji pér Turizimin. Kérkesé e MZHR-sé éshté poashtu edhe konsultimi me
praktikat né EU lidhur me brendimin e rajoneve si njési zhvillimore né kontekst té EU (EU

reg).

Nga procesi konsultativ éshté konstatuar se MINT nuk ka pozicion té garté politik mbi ¢éshtjen
e brendimit té rajoneve zhvillimore apo brandimit té njésive gjeografike né pérgjithési. Sipas
MINT Kjo ¢éshtje éshté jashté fushéveprimit t&8 MINT dhe rrjedhimisht nuk éshté konsideruar
fare. Megjithaté, ministria (MINT) né kuadér té fushéveprimit ndérlidhet me mbrojtjen e
dizajnit industrial — markat e mbrojtura, si dhe ¢éshtjet e promovimit né fushén e turizmit. Si
konkluzion nga konsultimet me MINT éshté konstatuar se nuk ka apo ekzistojné dokumente
né legjislacionin kombétar té cilat e rregullojné kété ¢éshtje.Ndonése, legjislacioni pér zbatimin
e té cilit éshté pérgjegjés MINT, Ligji pér treguesit gjeografik dhe emértimet e origjinés Nr.
05/L-051 krijon térési céshtjesh té cilat kérkojné bashkéveprim mes MZHR dhe MINT né
kontekst hartimit té politikave pér pérdorim té simboleve pér brendim té rajoneve zhvillimore
mé tepér se sa né pjesén e zhvillimit té kétyre simboleve dhe kritereve pérkatése. Né fund,
MINT éshté e pajtimit qé pér brendimin e rajoneve zhvillimore té shfrytézohen elementet gé
burojné apo i pérkasin ekonomisé apo fushés sé ekonomisé. Mé tutje, duhet té konsiderohet
edhe Strategjia pér Turizmin e cila do té pércillet né momentin kur éshté e gatshéme pér tu
ndaré me akterét tjeré.

I1. Brandimi i rajoneve zhvillimore — kriteret mbi elementet

PErbérése
Brandimi i rajoneve zhvillimore né Kosoveé ka pér géllim pércaktimin e kritereve pér zhvillimin
e resurseve (materialeve pér brendim) té cilat do té shfrytézohen pér brendimin e tyre.

Né kontekst té géllimi primar té kétij koncepti, mé tutje elaborohen tri shtyllat kryesore lidhur
me procesin e brandimit té rajoneve zhvillimore:

» Pércaktimi i géllimit

» Pércaktimi i kritereve té brandimit

» Zbatimi i brandimit té rajoneve zhvillimore

Procesi i pércaktimit té kritereve pér brendim té rajoneve zhvillimore ka pér géllim zhvillimin
e kornizés uniforme pér zhvillimin e brendeve pér secilin rajon zhvillimor, duke ju referuar
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nevojés pér krijimin e materialeve identifikuese promocionale duke marré pér bazé aspektet
identitare té secilit rajon. Qé&llimi i brendimit, pérkatésisht pércaktimit té kritereve pér brendim,
éshté gé té sigurohet zhvillimi i materialeve pér promovimin e rajoneve zhvillimore bazuar né
praktikat e marketigut, krijimin e dy elementeve — vizuale (llogo) dhe narrativi (tekst).

Brendimi i rajoneve zhvillimore ka si géllim krijimin e identitetit duke zbatuar praktika nga
marketingu, duke siguruar se procesi nuk krijon konkurencé né mes té rajoneve né kuptimin e
parandalimit apo krijimit té pengesave né mes té rajoneve zhvillimore.

Keérkesat pér kriteret e brendimit té rajoneve zhvillimore

1. Njésité pérbérése té rajonit zhvillimor, pérkatésisht rajonet zhvillimore do té jipen nga
MZHR, numri i tyre, emértimi, pérshkrimi, dhe pérkufizimi gjeografik.

2. Materiali pér brandim té rajoneve zhvillimore duhet té pérmbajé dy elemente pérmes sé
cilave komunikohen - promovohen vlerat identitare dhe vizioni i rajonit zhvillmor, (1) aspekti
vizual — llogo, (2) aspekti pérmbajtésor — narrativi

3. Secili rajon zhvillimor i zhvillon materialet pér brandim né pajtim me kontekstin e vet unik
natyror, kulturor, social, ekonomik, politik, dhe historik.

4. Materialet e brandimit duhet té jené unike pér secilin rajon zhvillimor dhe kjo nénkuptohet
né térésité e dy elementeve (vizuale dhe narrative)

5. Ndértimi i pérmbajtes vizuale, llogos mund té béhet duhe ju referuar burimeve apo
simboleve me relevancé né territorin e rajonit zhvillimor, por nuk mund té merren simbolet té
cilat kané relevancé ekskluzive né territoret e rajoneve zhvillimore tjera. Pérmbajtja vizuale
mund té pérmbajé mé shumé se njé simbol.

6. Simbolet pér ndértimin e pérmbajtjes vizuale — llogos mund té merren nga fushat si:

a. Natyra (mjedisi, gjeografia, hidrografia, pasurité natyrore, etj)

b. Kultura (tradita, vepra arti, arkitektura, veshjet, arkeologjia, monumentet kulturore, etj)

c. Shogéria (popullsia — vecorité, vlerat, sporti, institucionet e publike, personat e dalluar,
filozofia, etj.)

d. Ekonomia (karakteristikat e ekonomisé, resurset, industria, infrastruktura, tregtia,
turizmi, bujqésia, etj.)

e. Politika (Rregullimi shtetéror - institucional, komunat pérbérése té rajonit zhvillimor,
konteksti Europian dhe aspiratat integruese, ndérlidhja me rajonet ndérkufitare -
bashképunimi, etj.)

f. Historia (traditat popullore, aspiratat dhe vlerat kombétare, historia e lashté, mesjetare,
dhe afért, luftérat pér liri, monumentet e lirisé, etj.)

7. Dizajni i llogos apo elementeve té ndérlidhura vizuele sé bashku me narrativin té pregatitura
pér géllim té pérdorimit né procesin e brendimit té rajonit zhvillimor duhet té pérmbajné vlera
té pranuara nga aspekti estetik dhe pérmbajtésor. Poashtu, duhet té jené né harmoni mes veti.

8. Rajoni zhvillimor éshté pérgjegjés pér pregatitjen e materialeve pér brandim, pérkatésisht
komunat pérbérése té rajonit zhvillimor jané pérgjegjése pér organizimin e procesit dhe
zhvillimin e materialeve pér brandim té rajonit zhvillimor né pajtim me vecorite dhe interesat.



9. Materialet e pregatitura nga rajonet zhvillimore, materialet vizuale dhe narrative, i
nénshtrohen miratimit nga MZHR pér dy arsye: sigurimi i identitetit unik né raport me ato té
rajoneve tjera dne zbatimi i kritereve.

Pérzgjedhja e elementeve nga domeni i kulturés, i nénshtrohet edhe komunikimit me Ministriné
e Kulturés, Departmentin e Kulturés pasi qé trashégimia kulturore éshté e inventarizuar. MKRS
kérkon gé né rast té shfrytézimit té simboleve nga lista-inventari i trashégimisé kulturore, té
njoftohet ministria pérmes emailit.

Standartet teknike pér materialet pér brandimin e rajoneve zhvillimore i pércakton MZHR, mé
saktésisht: formatin — dimesionet pér llogo dhe paletén e ngjyrave, gjatésiné e tekstit pér
narrativ dhe tipografiné.

Pérzgjedhja e elementeve do ti nénshtrohet procesit shkencor té parapriré me hulumtim né
fushat me interes, si dhe procesit konsultativ — demokratik me palét e interesit né nivel té rajonit
zhvillimor duke ju referuar rregullores pér konsultime publike, si dhe duke mos paragjykuar
procesin nése dizajni dhe narrativi i nénshtrohen konkursit publik.

Duke respektuar dispozitat kushtetuese té Republikés sé Kosovés, duhet theksuar se zhvillimi
i brandimit, pérkatésisht pércaktimi i elementeve pér brendim né pajtim me Kkriteret e
specifikuara, duhet zhvilluar né frymén e pluralizmit kushtetues dhe gjithépérfshirés, dhe né
pajtim me karakterin shumetnik té Republikés sé Kosovés. Mé saktésisht, elementet ndértuese
pér zhvillimin e identitetit — brendit té rajoneve zhvillimore nuk duhet té pérmbajné apo
komunikojné mesazhe negative apo té tilla té cilat mund té pérbéjné apo té interpretohen se
cenojné té drejtat dhe lirité e komuniteteve mbi baza etnike, fetare, gjinore, gjeografike,
ekonomike dhe baza té tjera si¢ i parasheh kushtetuta. Formulimi i térésisé identitare sipas
kritereve té listuara, duhet té jeté né pajtim me rendin kushtetues té Republikés sé Kosovés, e
né vecanti né harmoni me kapitujt Il (Té Drejtat dhe Lirité Themelore) dhe Il (Té Drejtat e
Komuniteteve dhe Pjesétaréve té tyre), si dhe nenin 123, para 4 té kapitullit X. (Vetégeverisja
lokale bazohet né parimet e geverisjes sé miré, transparencés, efikasitetit dhe efektivitetit né
ofrimin e shérbimeve publike, duke u kushtuar kujdes té vecanté nevojave dhe brengave
specifike t& komuniteteve gé nuk jané shumicé dhe pjesétaréve té tyre).

Administrimi i procesit té brandimit té rajoneve zhvillimore

Zbatimi i brandimit né nivel té rajoneve zhvillimore i nénshtrohet politikave pér brendim, té
arritura pérmes procesit konsultativ mes MZHR dhe rajoneve zhvillimore. Zbatimi i politikave
té brendimit nénkupton né formén mé té thjeshté vendosjen e shenjave — llogos dhe tekstit —
narrativit né materiale relevante, si ueb fage té rajoneve zhvillimore, aktiviteteve dhe
organizimeve me karakter té rajonit zhvillimor si dhe té aktiviteteve té ngjashme té organizuara
nga MZHR.

MZHR zbaton politikén e pérdorimit té simboleve duke vendosur shenjézimet e té gjitha
rajoneve zhvillimore, kurse rajonet zhvillimore e vendosin vetém shenjézimin e rajonit té vet.

Detyrimisht pérdorimi i shenjézimit mendohet né dokumentet té cilat burojné nga programet e
MZHR-sé me karakter té zhvillimit rajonal té balancuar, né materialet elektronike si dhe ato té
shtypura, si dhe né objektet apo hapésirat ku organizohen aktivitete me karakter apo pérfshirje
té rajonit zhvillimor. Pérdorimi né kontekst té turizmit, i nénshtrohet dualizmit dhe kjo duhet
té diskutohet mes MINT dhe MZHR pér shkak se né nivel té promovimit té turizmit pérdorimi
i simboleve ka karakter administrativ por pérdorimi né objekte té turizmit ka karakter edhe
komercial.
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MZHR do ta zhvilloj edhe mé tej politikén dhe instrumentet sa i pérket formave dhe pérdorimit
(vendosjes) sé simboleve — llogove dhe tekstit — narrativit pér brendimin e rajoneve
zhvillimore.

Pérdorimi i simboleve — llogove si dhe tekstit — narrativit né kontekst t€ promovimit té
produkteve, apo pérdorimi i simboleve — brendit té rajonit zhvillimor pér géllime komerciale i
nénshtrohet rregullimit nga Ligji pér markat tregtare si dhe nga Ligji pér treguesit gjeografik
dhe pér emértimet e origjinés. Kjo pjesé i takon né térési MINT.

Organizimi dhe administrimi i procesit pér pérgjedhjen e
kritereve
Konsultimi dhe informimi i paléve

MZHR éshté pérgjegjése pér zhvillimin e procesit konsultativ duke i parapriré me proceset e
informimit pérkitazi me interesin pér inicimin e aktiviteteve pér zhvillimin e materialeve pér
brendimin e rajoneve zhvillimore.

Né pajtim me akterét relevant, MZHR do ti hartoj procedurat dhe Kriteret pér procesin e
zhvillimit materialeve pér brandimin e rajoneve zhvillimore, duke ju referuar kétu autoriteteve
komunale si themelues té rajoneve zhvillimore dhe bartés té proceseve né raport me avancimin
e rajoneve zhvillimore.

Pérkatésisht, MZHR do té pregatisé procedurat si dhe do té siguroj mbéshtetje pér rajonet
zhvillimore gjaté procesit té pregatitjes sé materialeve pér brendimin e rajoneve zhvillimore.
Né fund té procesit, me zhvillimin dhe miratimin e materialeve, pérkatésisht me rastin sigurimit
té materialve pér brandim llogove dhe narrativave, mendohet gé pronésia e kétyre materialve
ti takojé MZHR pér qéllim té zhvillimit té procedurave me MINT sa i pérket regjistrimit dhe
mbrojtjes né kuadér té Ligjit pér markat tregtare, si dhe pér aktivitetet e mundshme né
ndérlidhura mes MZHR dhe MINT né kontekst té pérdorimit pér marketing pér arsye
komerciale.

Pércaktimi i elementeve dhe pérmbyllja e procesit

I11. Brendimi dhe funksioni i tij — Reflektim nga marketingu

Me géllim té informimit té kontekstit, dhe procesit té pércaktimit té kritereve pér brandim té
rajoneve zhvillimore, nocioni i brendimit paragitet mé poshté né formé shumé té kondensuar
dhe né masé t€ madhe i thjeshtuar! Termi “Brend” apo “Brendim”dallon né até se i pari €shté
emér kurse i dyti éshté folje, edhe pse né gj. Shgipe nuk ekziston as emertimi e as folja
“Brend/Brendim”. Pér nevojat ¢ kétij projekti do t€ merret interpretimi nga gj. Angleze, pasi
qé si i tillé pérdoret gjérésisht né nivelet profesionale dhe akademike té ekonomisé dhe
marketingut. Fjalori i gj. Angleze, Oxford!®, e pérkufizon emrétimin “Brand” si “lloj produkti,
shérbimi, etj i prodhuar nga njé kompani specifike me njé emértim specifik”. Kurse folja
“Branding” sipas fjalorit gj. Angleze, Merriam-Uebster’, né versionin mé té thjeshtg,
“Brendimin” e pérshkruan si “shénimi 1 nj€ produkti/shérbimi me nj€ brend”.

Brendimi si proces vjen nga fusha e marketingut dhe ka zbatim té gjéré edhe né fusha jasht
ekonomisé (pértej brandimit té produkteve dhe shérbimeve), ku si i tillé &shté zbatuar edhe pér

16 https://www.oxfordlearnersdictionaries.com/definition/english/brand_1
7 https://www.merriam-webster.com/dictionary/brand#other-words
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promovimin e vendeve, shteteve, rajoneve. Brendimi né kété kontekst zhvillohet me géllim té
informimit té qytetaréve dhe pozicionimit té identitetit si nocion né vetdijen e qytetaréve (si
kategori konsumatore e informatave dhe mé pas edhe e produkteve dhe shérbimeve té lidhura
me nocionin e brenduar).

Né kontekst té marketingut strategjik brendimi ngritet mbi katér funksione themelore:

» Studimi i tregut

» Diferencimi

» Pozicionimi

» Komunikimi strategjik

Kurse vet brendimi éshté i strukturuar né katé shtylla:

Emértimi (dhéna e emrit té produktit/shérbimit dhe krijimi i identitetit)
Kuptimi (cila éshté domethénia, aspektet informuese — pérshkruese té
produktit/shérbimit)

Dallimi (si ndryshon brendi né fjalé, cfaré e bén unik apo té dallueshém)
Njohja (krijimi i prezencés apo njohurisé mbi produktin/shérbimin, identiteti)

YV VYV

Pér nevojat e kétij koncept dokumenti brandimi do té kufizohet né aspektet e kritereve pér
ndértimin e nocionit themelor, pérkatésisht nuk shtrihet né aspektet e strategjisé se brandimit.
Né koncept pér nevojat e elaborimit mbi nocionin paragiten elementet themelore.

Pérkufizimi i brandimit né kontekst té marketingut - identiteti

Ndonése nuk ka pérkufizim definitiv té brandimit por ekziston konsensusi né fushén e
marketingut se brandimi éshté proces i organizuar dhe definuar né masé té madhe dhe si i tillé
pérkufizimet pércaktohen né térési né raport me géllimin apo funksionin e tij.

Pér nevojat e kétij projekti, pérkufizimi i brandimit i dhéné né vijim éshté i dobishém mé géllim
té pércaktimit té€ kornizés, si dhe pér shqyrtim té métutjeshém né aspektin e adaptimit dhe
zbatimit té brandimit pér rajonet zhvillimore né Kosové pérkatésisht pércaktimit té kritereve té
brandimit.

Brendimi paraget procesin pérmes sé cilit formohet njohja dhe té kuptuarit mbi organizatat,
bizneset, produktet dhe shérbimet duke krijuar dhe formésuar brendin né mendjen e
konsumatoréve. Pérkatésisht, brendimi né kontekst té formimit té njohjes dhe té kuptuarit
zhvillon identitetin vizual (dizajni - llogo) i cili pércillet edhe me aspektin kogniti (kuptimi mbi
pérmbajtjen).

Qé&llimi dhe synimet, identiteti vizual dhe pérmbajtésor

Me géllim té brandimit nénkuptohet, formimi i nocionit apo identitetit mbi objektin né mendjet
e grupit té synuar, pérkatésisht njohja nga ana e grupit té€ synuar me konceptin e propozuar, e
arritur pérmes procesit sistematik té brandimit. Procesi sistematik i brandimit nénkupton njé
proces té planifikuar dhe realizuar pér vendosjen e konceptit mbi njé objekt tek grupi i synuar
i gyetataréve, dhe kjo fillon nga planifikimi dhe procesi i pérkufizimit apo ndértimit té objektit
dhe elementeve definuese té objektit té brandimit.

Né kété rrugétim (procesi) zhvillohen aktivitetet e planifkuara té cilat fillojné me identifikimin
dhe géllimin e procesit té brendimit, identifikimin e pérmbajtjes (formulimin e pérmbajtjes mbi
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brendin), identifikimin dhe pérkufizimin e audiencés, komunikimi — kanalet — mjetet dhe
strategjia, resurset, afatet kohore, struktura implementuese dhe plani veprimit.

Rrjedhimisht, né kontekst té kétij koncepti nga praktikat e marketingut mbi brandimin, nocione
relevante paragiten te géllimi i brandimit dhe formulimi i pérmbajtjes (kriteret mbi elementet
e brandimit).

Elementet pérbérése dhe zhvillimi

Poashtu nga praktikat e marketingut pérmbajtja e konceptit mbi brendin shtjellohet né dy
kategori té pérmbajtjes sé komunikuar: aspekti vizual (identiteti vizual - artistik) dhe narrativ
(pérshkrues - pérmbajtésor).

Brandimi né aspektin vizual (identiteti vizual) nénkupton térésiné e zhvilluar e cila bazohet né
elementet e dizajnit si ngjyrat, materialet, format, fontet (tipografia) dhe aspektet funksionale
(natyra e shfrytzueshmeérisg, si psh. tabela — shenja, gota, kalendarg, postera, etj, kétu bén pjesé
edhe vendosja e pérmbajtjes sé brendit né internet — marketing digjital).Né pjesén visuale hyjné
edhe video materialet té cilat komunikohen pérmes internetit si dhe nga masmedia (TV, video
pano publike).

Né njé interpretim té pérmbledhur mund té thuhet se narrativi i njé brendi paraget njé tregim té
pérkufizuar qarté i cili pérmes ligjerimit shérben si ide gendrore pér marketing dhe platformé
mbi té cilén organizohet komunikimi i organizatés. Narrativin e brendit nuk duhet paramenduar
si njé copé teksti abstrakt (i shképutur apo super idealizuar) pér ushtrim té retorikés (pérséritje
e thaté), por mé paré duhet paré si kornizé pér formulimin dhe komunikimin e pérmbajtjes.
Poashtu, narrativin duhet paré edhe si platformé pér té interpretuar the komunikuar vizionin,
né formén unike ashtu si¢ e sheh vet organizata, si dhe té komunikuarit e vizionit sipas nevojave
pérkatése. Nése mund té thjeshtohet edhe mé tej, narrativi paraget tregimin mbi konceptin e
brenduar ashtu gé té komunikohet pérmbajtja e déshiruar mbi konceptin,qé té transmetohet
informacioni dhe provokohet njé emocion i synuar tek palét (grupi i synuar).

Ky bazament i njohurive mbi brandimin, me origjiné nga marketingu, udhéhiget nga géllimi i
synuar, Krijimi i identitetit pérmes formimit (procesit kreativ) té pérmbajtjes sé brendit
(vizuale-narrative) dhe transmetimit pérmes kanaleve/mediumit.Pérmes kétij procesi synohet
arritja tek audienca e synuar dhe poashtu té komunikohet pérmbajtja apo mesazhi i cili
forméson identitetin vizual dhe si rezultat ka formimin e njohjes nga audienca e
produktit/shérbimit té branduar.

Né esencé, brandimi fillon nga procesi kreativ i cili duke u nisur nga té dhénat analitike se pér
cfaré béhet fjalé (produkti dhe shérbimi), formulohen parametrat pér procesin kreativ duke
kérkuar nga pjesa artistike shgyrtimin e burimeve dhe zhvillimin e njohurive mbi
produktin/shérbimin né fjalé, si dhe duke marré parasysh kérkesat dhe nevojat e grupit té synuar
té qytetaréve (cka éshté me réndési pér ta dhe pse njohuria pér produktin apo shérbimet duhet
arritur tek ata), kjo e fundit njihet edhe si psikografia dhe demografia e grupit té synuar.
Psikografia né kontenst té marketingut pérgéndrohet né té studimin me géllim té njohjes me
emocionet dhe vlerat e grupit té synuar (konsumatoréve), ashtu qé aktivitetet e marketingut
(pérfshiré brandimin) té artikulohet né pajtim me faktorét psikografik té grupit té€ synuar.
Praktiké e shpeshté bashkohore pér zhvillimin e narrativit €sht€ metoda e “Storyboarding”, e
cila si metodologji pérdor kornizén me pyetje pér té zhvilluar njé tregim i cili mé tutje
analizohet, pérpunohet deri ne perfeksionim pér té shérbyer si narrativ pér proces té brendimit.

Rrjedhimisht pas analizés sé detyrés pér brandim, procesi kreativ jep variante té konceptit té
brandimit si sintezé té parametrave, elementeve dhe géllimit té pércaktuar né detyré.
Pérkatésisht forméson opsionet e narrativit dhe pérmbajtjes vizuale (llogo, vizatim-dizajn, etj).
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Mbi opsionet e dhéna nga procesi kreativ shqyrtohen aspektet e pélgyeshmérisé apo
pranueshmérisé nga grupi i synuar si dhe aspektet logjike si,artikulimi né mes té géllimit té
marketingut mbi produktet dhe shérbimet me narrativin dhe pérmbajtjen e propozuar vizuale.

Tek formimi i identitetit vizual praktika mé e shpeshté dhe me e thjeshté paragitet krijimi i
logos si element identitar vizual. Praktikat mé té avancuara té brandimit shkojné mé tej né
drejtim té krijimit té karaktereve (maskota) vizatimore, si dhe krijimin e serive mé komplekse
té logove dhe karaktereve.

Rrjedhimisht pércaktohet mbi géllimin, arritjen e sigurimit té pércjelljes sé mesazhit tek grupi
i synuar dhe krijimi i identitetit mbi produktin/shérbimet dhe organizatén.

Né fund té procesit kreativ arrihet tek produktet e brandimit, shpesh si térési themelore e
procesit té brandimit:

Broshuré pér produktet/shérbimet

Fage interneti dhe pérmbatje tjera online

Video promovuese

Postera/pllakate

Flamuj (madhési té ndryshme)

Pérmbajtje — postera pér vendosje né sipérfage té hapura — billborda
Tabela me simbole/shenjézim - brenduara

YVVVYVYVYYVYYVY

Me zhvillimin e materialeve pér brandim fillon procesi i zbatimit, shpérndarjes apo mé
saktésisht komunikimi i pérmbajtjes. Komunikimi pérséri zhvillohet pérmes strategjisé dhe
planit t& komunikimit, i cili ka pér géllim shéprndarjen e materialeve té brandimit pérmes
mediumeve té cilat mundésojné transmetimin e pérmbajtjes. Kjo nénkupton vendosjen fizike
té materialeve, shénjave, posterave, vendosjen e imazhit né gjésende pér pérdorim té gjéré
(gota, lapsa, fletore, etj), billbordard, transmetim té video materialit si dhe shpérndarjen pérmes
pérmbajtjes online apo marketingut digjital.
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Shtojcé:

IV.Plani i Konsultimit

Departmenti pér Planifikim dhe Analiza Socio Ekonomike Rajonale-DPASER ka zhvilluar njé
proces té konsultimit rajonal té dokumentit shpjegues “Hartimi i kritereve pér brendimin e
rajoneve zhvillimore”me té gjitha komunat e Kosovés. Ky proces konsultativ &shté mbéshtetur
nga pesé (5) Agjensionet pér Zhvillim Rajonal ( AZHR Qendér, AZHR Veri, AZHR Jug,
AZHR Peréndim dhe AZHR Lindje), ku jané konsultuar komunat pérbérése té secilit rajon
zhvillimor, pérkatésisht Drejtorité pér Zhvillim Ekonomik si dhe pérfagésues nga njésité e
turizmit nga secila Komuné.

Qéllimi i konsultimeve ka gené diskutimi i pérbashkét me drejtorité e larté cekura pér té marré
mendimet, géndrimet si dhe ndaré bashkérisht kornizen e kritereve gé i shtjellon ky dokument.
Konsultimi i komunave ka vijuar sipas njé agjende té aprovuar nga sekretari MZHR-sé dhe ka
gené i organizuar ne takime rajonale té cilat jané mbéshtetur si ne aspektin logjistik dhe
financiar nga pesé (5) Agjensionet pér Zhvillim Rajonal.

KALENDARI | TAKIMEVE RAJONALE

RAJONET ZHVILLIMORE DATAT E REALIZIMIT TE TAKIMEVE
Rajoni Zhvillimor Veri 19 Tetor 2022
Rajoni Zhvillimor Jug 20 Tetor 2022
Rajoni Zhvillimor Qendér 24 Tetor 2022
Rajoni Zhvillimor Peréndim 25 Tetor 2022
Rajoni Zhvillimor Lindje 26 Tetor 2022

RAJONI ZHVILLIMOR VERI

Komunat pjesémarrése: Mitrovicé Jugore, Skenderaj, Mitrovicé Veriore dhe Zvegan.

Pérparsi Sfidé Mundésité
» Diversiteti » Proces kompleks i » Promovimi i
gjeografik/natyror komunave té rajonit produkteve
zhvillimor Veri/menaxhimi i
rajonit
» Pasurité natyrore » Dakordimi/koncezusi i » Promovimi turistik

komunave pér té arrit te njé
llogo pérfagésuese e rajonit
» Zbehja e imazhit té llogove » Llogot rajonale -
komunale vleré e shtuar e
zhvillimit ekonomik

» Kostoja dhe bartésit e » Llogot rajonale -
procesit vleré e shtuar e
zhvillimit turistik
» Stafi profesional i komunave

» Multietniciteti /diversiteti
kulturor
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RAJONI ZHVILLIMOR JUG

Komunat pjesémarrése: Prizren, Suhareké, Rahovec,Mamushé, Dragash dhe Malishevé.

Pérparsi
> Diversiteti kulturor

» Diversiteti
gjeografik/natyror

» Rajon kufitar/lidhja
me Republiken e
Shqipérisé

Sfidé

Proces kompleks i
komunave té rajonit
zhvillimor Jug

Grupe Punuese
profesionale/specializume

Dakordimi/koncezusi i
komunave pér té arrit te njé
llogo pérfagésuese e rajonit

Zbehja e imazhit té llogove
komunale

Stafi profesional i komunave

RAJONI ZHVILLIMOR QENDER

Mundésité

» Promovimi i

produkteve

Promovimi turistik

Llogot rajonale -
vleré e shtuar e
zhvillimit ekonomik

Llogot rajonale -
vleré e shtuar e
zhvillimit turistik

Komunat pjesémarrése: Prishting, Podujevé, Fushé Kosové, Obilig, Drenas, Shtime dhe

Lipjan.

Pérparsi
» Rajon urban

> Diversiteti kulturor

Sfidé
Financimi/planifikimi
financiar dhe kosto e
procesit
Grupe Punuese
profesionale/specializume
duke pérfshiré shumé
akter(donatoré,shoqgéri
civile, profesionisté té
fushés,etj)
Dakordimi/koncezusi i
komunave pér té arrit te njé
llogo pérfagésuese e rajonit
Qendér
Stafi profesional i komunave

Bartésit e procesit/strukturat
rajonale

Mundésité

Promovimi i
produkteve

Promovimi turistik

Llogot rajonale -
vleré e shtuar e
zhvillimit ekonomik

Llogot rajonale -

vleré e shtuar e
zhvillimit turistik
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RAJONI ZHVILLIMOR PERENDIM

Komunat pjesémarrése: Pejé, Gjakové, Kliné dhe Decan.

Pérparsi

» Diversiteti
trashégimisé
kulturore

» Diversiteti
gjeografik/natyror

» Rajon kufitar/lidhja
me Malin e Zi

Sfidé

Dakordimi/koncezusi i
komunave pér té arrit te njé
llogo pérfagésuese e rajonit
Grupe Punuese
profesionale/specializume

Stafi profesional i komunave

Konsultimi gjithépérfshirés

Financimi/planifikimi
financiar dhe kosto e
procesit

RAJONI ZHVILLIMOR LINDJE

Komunat pjesémarrése: Gjilan, Ferizaj, Viti dhe Kamenicé.

Pérparsi
> Diversiteti kulturor

» Diversiteti
gjeografik/natyror

A\

Sfide
Multietniciteti

Proces kompleks i
komunave té rajonit
zhvillimor Lindje

Grupe Punuese
profesionale/specializume

Dakordimi/koncezusi i
komunave pér té arrit te njé
llogo pérfagésuese e rajonit

Zbehja e imazhit té llogove
komunale

Stafi profesional i komunave

Mundésité

Promovimi i
produkteve

Promovimi turistik

Llogot rajonale -
vleré e shtuar e
zhvillimit ekonomik

Llogot rajonale -
vleré e shtuar e
zhvillimit turistik

Mundésité
Promovimi turistik

Promovimi i
produkteve

Llogot rajonale -

vleré e shtuar e
zhvillimit ekonomik
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